GRANITO

Galicia, quin ta potencia mundial
en produccion de p:edra elabora da

b b Las exportaciones repuntaron el afio pasado un 10 %, hasta los 1695 millones,'.con
lo que se situan por encima de los valores previos al pinchazo de la burbuja inmobiliaria.
Turquia, Estados Unidos y Marruecos son los principales mercados del granito gallego
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alicia es, en la
actualidad, la
quinta potencia
del mundo en pro-
duccién de piedra
elaborada, ya que concentra el
80 % del sector espafol, lo que
la sittia inmediatamente des-

. pués de China, India, Brasil e

Italia en un mercado que, en el
caso de la comunidad, ha conse-
guido sobreponerse al crac de la

construccion que desde el 2008 .

hundi6 la demanda interna.

La apuesta por la internacio-
nalizacién ha sido la clave de
ese resurgir. Y es que las firmas
gallegas que conforman la cade-
na de valor del granito habian
abierto muchos afos antes del
pinchazo de la burbuja inmobi-
liaria la puerta al mercado ex-

terior, que ha supuesto la ver-

dadera tabla de salvacion en el
ultimo lustro. :
No es una forma de hablar.
Mientras otros subsectores del
ladrillo siguen enfangados por
su fuerte dependencia del mer-
cado interior, el granito ya se
maneja en cifras previas al ca-
taclismo. Asi, en el dltimo afio
las empresas de la comunidad
exportaron mercaricia por va-

- lor de 109,45 millones de euros,

un 10 % més que en el 2012,y en
niveles incluso superiores alos
del 2007, cuando se vendieron
fuera de Espana productos por
importe de 105 millones. Ten-
dencia totalmente contraria a
la de las importaciones, que se

recortaron un 10,4 %, un bajén

en el que es clave la debilidad
que aun manifiesta el merca-
do.interior.

Del total de la mercancia ex-
portada, el granito elaborado
aporta el 80 % de los ingresos
(88,5 millones), ya que las ven-
tas de producto en bruto, aun-
queé repuntan, lo hacen con mu-
cha menos intensidad (un 4 %,

frente al 11,7 % de los elabora-.

dos).
La tendencia se consohda en

lo que va de afio. Asi, entre ene--

ro y agosto las exportaciones
de granito gallego han repunta-
do un 6 % en términos de valor
(dos puntos més que en tonela-
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das), segtin los datos del Minis-

terio de Economia. Datos que
constatan que Europa sigue
siendo el principal mercado de
destino de las exportaciones de
piedra gallega, al absorber un

‘48 % de las ventas en el exte-
- rior, frente al 23 % que se ven-

de en‘América, el 21 % de Afri-
ca o el 8 % de Asia. En Oceania
las ventas son casi testimonia-
les (inferiores al 1 % del total).
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Por paises, Turquia es el mejor
cliente de las firmas gallegas del
granito, con el 22 % de las ven-
tas, seguido por Estados Unidos
(18 %) y Marruecos (15 %). En
lo que va de afio destaca el au-
ge de las ventas a Arabia Saudi,
que entre enero y agosto impor-
t6 mercancia de la comunidad
por valor de 3.200 millones de
euros (un 5 % del total), frente
alos 57 millones del mismo pe-
riodo del 2013.

Fortalezas

La logistica es una de las gran-
des ventajas competitivas del
granito gallego, que tiene en el
puerto de Vigo —apenas a 20 ki-
lémetros de las principales can-

- teras de la comunidad, las de O

Porrifio— su puerta al mercado
exterior, que permite ademas la

- entrada de gran variedad de ma-
- teriales que, junto con los aut6c-
tonos, permiten a las firmas ga- .

llegas ofrecer una gama de pro-

ducto amplia y competitiva. De
hecho, el presidente de la Au-
toridad Portuaria viguesa, Igna-
cio Lopez-Chaves, destacaba re-
cientemente el constante incre-
mento del trafico de granito en
la darsena, que le ha permitido
convertirse en el primer puerto
espafiol en movimiento de es-
te material.

A esto hay que unir, como
destacan desde el Claster del
Granito, una cadena de valor
integrada al 100 % en la comu-
nidad, que no se limita solo a la

- actividad extractiva, sino que se
centra en aportarle valor afadi-

do al producto mediante su ela-
boracioén. El gran cambio se pro-
dujo en la década de los seten-
ta del siglo pasado, cuando co-
menz6 a ganar peso el proceso
de transformacion.

En laintegracién de esa cade-
na de valor ha sido clave la cons-
titucién en el 2010 del clister,
integrado por las empresas que

forman parte de las diferentes
asociaciones del sector (Aso-
ciacién de Canteiras de Gali-
cia, Asociacién Galega de Gra-

' niteiros, Asociacién de Maqui-

naria para la Piedra y Asocia-
cién de Marmolistas) y por el
Centro Tecnoldgico del Granito.
Su principal objétivo es mejorar
la competitividad, asi como fo-
mentar la cooperacion y la inter-
nacionalizacién de las compa-
fifas del sector en la comunidad.

Recuperacion .

Pese a que el mercado interior
sigue siendo el principal las-
tre de las firmas gallegas del
granito, es tal el tiron exporta-
dor que el presidente del clis-
ter sectorial, Guillermo Pérez
Aboy, anunciaba hace pocas se-
manas que ya hay explotaciones
en proceso de apertura y que
se estid empezando a contratar
personal, tras unos afios de du-
ro a]uste laboral en el sector.



